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\

| — Atribuicbes e atividades profissionais relativas a qualificacdo ou a
habilitacdo profissional, que justificam o desenvolvimento das
competéncias previstas nesse componente curricular.

ATRIBUICOES
¢ Identificar tendéncias nha comunicacao visual.
e Executar layout e Realizar diagramacédo para midias impressas.

AREA DE ATIVIDADES
A - CRIAR PROJETO OU PRODUTO DE COMUNICACAO VISUAL
Avaliar ideias ou conceitos propostos.
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C - ELABORAR PROJETO OU PRODUTO DE COMUNICACAO VISUAL
Identificar publico do produto ou do projeto.
Identificar necessidade de outros especialistas envolvidos no processo.
Identificar o problema.

D - REALIZAR PESQUISAS
Experimentar ideias.
Manter-se informado sobre a producéo corrente.
Pesquisar literatura especifica da area.
Realizar pesquisas de mercado.

E - DEMONSTRAR COMPETENCIAS PESSOAIS
Ser cordial em suas relagdes interpessoais.
Interagir com outras linguagens visuais.
Manter-se atualizado profissionalmente.
Perceber as necessidades do cliente.
Manter-se atualizado a respeito da aplicagdo de materiais
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Il - Competéncias, Habilidades e Bases Tecnoldgicas do Componente Curricular

Componente Curricular: MARKETING E CRIACAO PUBLICITARIA APLICADOS A COMUNICACAO VISUAL I Mddulo: 3°
Competéncias Habilidades Bases Tecnoldgicas

1. Desenvolver técnicas de criacao 1. Utilizar técnicas que estimulem o 1. Técnicas de criagdo publicitaria: brainstorming,

publicitaria que orientem o potencial criativo para o desenvolvimento do | grupo de discusséo e pesquisa de observagéo

desenvolvimento de campanhas. projeto.

2. Merchandising: principios e aplicacbes
2. Detectar as ferramentas adequadas 2. Pesquisar as oportunidades de aplicagéo
ao uso do merchandising no projeto de |de merchandising. 3. Promocéo de Vendas: conceitos, tipos e
comunicacgao visual. publicos.

3. Selecionar alternativas que possibilitem a
3. Desenvolveu projeto de comunicagdo |criagdo do projeto de promocédo de vendas. |4. Tipos e caracteristicas de material de ponto de

visual adequado as necessidades do venda: displays, faixas de géndola, mébiles entre
mercado para promocao de vendas. 4. Aplicar os materiais de ponto de venda de | outros

acordo com a implantacdo do projeto de
4. Acompanhar as inovacoes do merchandising.

mercado de design e suas projecdes
futuras para a implantacéo do projeto
de merchandising.
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Il - Procedimento Didatico e Cronograma de Desenvolvimento
Componente Curricular: MARKETING E CRIACAO PUBLICITARIA APLICADA A COMUNICACAO VISUAL I

Modulo: 3°

Habilidade

Bases Tecnhologicas e
Competéncias*

Procedimentos Didaticos

Cronograma/ Diae
Més

1. Utilizar técnicas que
estimulem o potencial
criativo para o
desenvolvimento do
projeto.

1. Técnicas de criacdo
publicitaria: brainstorming, grupo
de discusséo e pesquisa de
observacéo

(competéncia 1)

- Recepcéo das turmas pela Direcdo e Coordenacédo da Etec
de Tiquatira (Integracdo com os alunos ingressantes).

- Apresentacdo do Professor, das Bases Tecnoldgicas,
Competéncias, habilidades, instrumentos de avaliagéo,
bibliografia utilizada e recomendada e dicas. Pesquisa de
Andlise diagnostica da turma com contrato didatico explicitando
as regras para o componente.

Apresentacao de Trabalhos ja realizados pelos alunos.
Retomada ao conceito de Briefing e o processo de criacao -
ideias. Recuperacao de conteudo.

20/07 a 29/7

01/08 a 05/08

08/08 a 12/08

1. Utilizar técnicas que
estimulem o potencial
criativo para o
desenvolvimento do
projeto.

1. Técnicas de criagao
publicitaria: brainstorming, grupo
de discusséo e pesquisa de
observacéo

(competéncia 1)

Abrir discusséo e retomar ao Marketing na area do Designer.
Pesquisa individual em sites de promog¢édo (APROMOCAO,
ACHEIPROMOCAO, NETPROMOS) e de brindes (Brindice e
Freeshop).

15/08 a 20/08
sabado letivo

Centro Paula Souza — CETEC - Grupo de Supervisdo Educacional / Gestdo Pedagdgica - 2016




Centro
Paula Souza

GOVERNO DO ESTADO

SSAOPAULO

Unidade de Ensino Médio e Técnico - Cetec

1. Utilizar técnicas que
estimulem o potencial
criativo para o
desenvolvimento do
projeto.

2. Merchandising: principios e
aplicacbes

4. Tipos e caracteristicas de
material de ponto de venda:
displays, faixas de géndola,
mobiles entre outros

- Aula Expositiva dialogada: Introducéo ao Ponto de Venda.
Conceitos e Estratégias.

- Tempestade Cerebral: Aula Pratica com a criacdo de “ Rough
de Display” para Ponto de Venda (PDV - solucéo para
farmacia). Recuperacéo de contetdo.

- Aula Tedrica expositiva: Merchandising. Conceitos e
exemplos (Display, régua de gdngola, cartaz, wobbler, stopper
e etc).

- Tempestade Cerebral: Aula Pratica com a criagdo individual
de Display para PDV.

- Entrega da atividade individual: Display finalizado e
or¢camento. Recuperagédo de conteldo.

22/08 a 26/08

29/08 a 02/09

05/09 a 10/09
sabado letivo

12/09 a 16/09

19/09 a 23/09

1. Utilizar técnicas que
estimulem o potencial
criativo para o
desenvolvimento do
projeto.

3. Promocéo de Vendas:
conceitos, tipos e publicos

- Aula Expositiva Dialogada: Introdu¢cdo a promoc¢ao de vendas.
Conceitos e Exemplos

- Estudo de Texto: Apresentacdo da Legislacdo Promocional
Brasileira de 1971. Aula expositiva dialogada: Promoc¢éo ao
Publico Final. Estratégias e conceitos.

26/09 a 30/09

03/10 a 07/10
Entrega de mengdes a
secretaria
08/10 — Conselho Classe
Letivo Intermediario
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3. Selecionar alternativas
que possibilitem a criacéo
do projeto de promocéao de
vendas.

3. Promocéo de Vendas:
conceitos, tipos e publicos

- Atividade pratica Interdisciplinar: Pesquisa e criacédo Individual
de promocdes ao publico final usando as ferramentas: Brindes,
Acéo Fidelidade, Degustacéo, Demonstragdo, Blitz e Sampling,
usando o Cliente do TCC.

- Atividade prética Interdisciplinar:Pesquisa e cria¢do Individual
de promogdes ao publico final usando as ferramentas:
Concurso, Sorteio, Cupom e Vale Brindes, usando o Cliente do
TCC.

10/10 a 14/10

17/10 a 21/10

3. Selecionar alternativas
que possibilitem a criacéo
do projeto de promocéao de
vendas.

3. Promocéo de Vendas:
conceitos, tipos e publicos

- Apresentacéo de Estrutura para Manual Promocional, que
serd desenvolvido com base no Cliente do TCC. Aula
Expositiva: Promocéo ao Publico Interno: Estratégias.

- Tempestade Cerebral: Atividade pratica Interdisciplinar:
Pesquisa e criagdo em grupo de promog¢des ao publico Interno.

24/10 a 27/10

03/11 a 04/11

3. Selecionar alternativas
que possibilitem a criacéo
do projeto de promocdao de
vendas.

3. Promocéo de Vendas:
conceitos, tipos e publicos.

4. Tipos e caracteristicas de
material de ponto de venda:
displays, faixas de géndola,
mobiles entre outros

Semana Tecnoldgica

- Tempestade Cerebral: Atividade prética Interdisciplinar:
Pesquisa e criagdo em grupo de promog¢des ao publico
Intermediario (Influenciador)

- Recuperacéo continua. Atendimento aos grupos orientando-
0s quanto ao desenvolvimento do Manual Promocional para o
TCC.

07/11 a 11/11

16/11 a 18/11

21/11 a 25/11
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2. Pesquisar as
oportunidades de aplicacéo
de merchandising.

4. Aplicar os materiais de
ponto de venda de acordo
com a implantacéo do

projeto de merchandising.

2. Merchandising: principios e
aplicacfes

4. Tipos e caracteristicas de
material de ponto de venda:
displays, faixas de géndola,
mobiles entre outros

Portifélio: Entrega em Grupo do Manual Promocional
(Impresso e Digital). Recuperagéo de contetdo.
Apresentacédo de TCCs

28/11 a 02/12

3. Selecionar alternativas
que possibilitem a criacéo
do projeto de promoc¢dao de
vendas.

3. Promocéo de Vendas:
conceitos, tipos e publicos.

4. Tipos e caracteristicas de
material de ponto de venda:
displays, faixas de géndola,
mobiles entre outros

- Feedback aos alunos sobre o desempenho no semestre
letivo.

05/12 a 13/12
13/12: Entrega de
mencdes a secretaria
14/12 — Conselho Classe
nao Letivo Final
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IV - Plano de Avaliacdo de Competéncias

Componente Curricular:

MARKETING E CRIACAO PUBLICITARIA APLICADA A COMUNICAGCAOQ VISUAL II

Médulo: 3°

Competéncia
(por extenso)

Indicadores de Dominio

Instrumento (s) e
Procedimentos de
Avaliacéo

Critérios de
Desempenho

Evidéncias de Desempenho

1. Desenvolver técnicas
de criagcéo publicitaria
que orientem o
desenvolvimento de
campanhas.

2. Desenvolver projeto
de comunicacao visual
adequado as
necessidades do
mercado para promocao
de vendas.

3. Acompanhar as
inovagdes do mercado
de design e suas
projecdes futuras para a
implantagc&o do projeto
de merchandising.

4. Detectar as
ferramentas adequadas
ao uso do
merchandising no
projeto de comunicacao
visual.

Habilidade

1. Utilizar técnicas que estimulem o potencial
criativo para o desenvolvimento do projeto.
Base

1. Técnicas de criagao publicitaria:
brainstorming, grupo de discusséo e pesquisa
de observacéo

Habilidade

3. Selecionar alternativas que possibilitem a
criacdo do projeto de promocao de vendas.
4. Aplicar os materiais de ponto de venda de
acordo com a implantacdo do projeto de
merchandising.

Base

3. Promocéo de Vendas: conceitos, tipos e
publicos

4. Tipos e caracteristicas de material de ponto
de venda: displays, faixas de géndola,
mobiles entre outros

Habilidade

2. Pesquisar as oportunidades de aplicacdo
de merchandising.

Base

2. Merchandising: principios e aplicacfes

Observagéao Direta:
Realiza as atividades
propostas em sala de
aula. Pontual nas
aulas e cumpre com
0S prazos na entrega
de atividades.

Atividades realizadas
em Sala:
Recuperacao
Continua. Desenvolve
e entrega as
atividades realizadas
dentro e fora de sala
de aula.

Entrega do Manual:
promocional:
Pertinéncia,
qualidade,
aplicabilidade,
inovacéo e criacdo de
pecas promocionais
diferenciadas e
atrativas.

Pesquisa problemas,
assuntos ou temas para
elaboracéo de projeto ou
produto de comunicagao
visual.

Interpreta e aplica os
principios e praticas da area

de publicidade e propaganda.

Desenvolve técnicas de
criacdo publicitaria que
orientem o desenvolvimento
de campanhas.

Desenvolve projetos
adequados as necessidades
de cliente e do mercado.

Desenvolve as atividades em
sala, visando a participacao,
iniciativa, coeréncia, senso
critico, cooperacao,
responsabilidade,
argumentagao, pré-atividade
e trabalho em equipe. .

Realizou pesquisas, buscou
fontes para sustentar o
desenvolvimento do projeto.

Utilizou todos os recursos e
conceitos estudados em sala de
aula. Contribuiu com
informacdes e conhecimentos
extra sala de aula.

Prezou pela qualidade na
entrega das atividades.

Quebrou paradigmas tanto nos
formatos dos materiais
promocionais como nos
acabamentos e nas acdes
propostas.

Orgcamento de campanha nao
ultrapassou a verba proposta
pelo cliente.

Entregou as atividades dentro
do prazo proposto.
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Atividades Previstas

Projetos e Acbes
voltados a
reducéo da

Evaséo Escolar

Atendimento a alunos por
meio de acdes e/ou
projetos voltados a

superacao de defasagens

de aprendizado ou em
processo de Progressao

Preparo e corregéo
de avaliacbes

Preparo de
material didatico

Participacdo em
reunides com
Coordenador de
Curso e/ou
previstas em
Calendéario Escolar

Parcial
Julho
X X
Agosto
X
Setembro X
X X
Outubro
X
Novembro
X X
Dezembro
X

*Assinalar com X as atividades que serdo desenvolvidas no més.
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VI — Material de Apoio Didatico para Aluno (inclusive bibliografia)

Marketing da Promocé&o e Merchandising.
Luiz Claudio Zenone e Ana Maria Ramos Buaride
Editora Cengage Learning

Vamos as compras — A ciéncia do consumo
Paco Underhill
Editora Campus

Merchandising no Ponto de Vendas
Regina Blessa
Editora Atlas

Propaganda: Teoria. Técnica e Prética
Armando Sant’Anna, Ismael Rocha Junior e Luiz Fernando Dabul Garcia
Editora Cengage Learning

Referéncias trazidas pelo Professor: Material UNAMA, Legislagdo Promocional

VII - Propostas de Integracao e/ou Interdisciplinares e/ou Atividades Extra

Neste componente os alunos irdo utilizar o Cliente do TCC (Componente de DTCC) para realizar
as atividades préticas.

VIII — Estratégias de Recuperac¢do Continua (para alunos com baixo
rendimento/dificuldades de aprendizagem)

Atendimento individualizado aos grupos e se preciso a alunos individualmente, tanto para os
exercicios propostos em sala quanto a orientacéo especifica ao manual promocional de TCC.
Na constatacéo de aluno com dificuldade de aprendizagem, seré solicitado uma pesquisa
individual sobre tipos de promog¢&o e merchandising.

IX — Identificagéo:

Nome do professor (a): Alessandro Segala Romano

Assinatura: P Data: 25/07/2016
, tw-"‘%‘“”
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X — Parecer do Coordenador de Area:

e Consta do Plano de Trabalho Docente as competéncias definidas para o
componente curricular. O uso do livro: FERRACIU, Jodo de Simoni Soderini.
Marketing Promocional: A Evolugéo da promogéao de vendas.62 Ed. S&do Paulo:
Pearson Prentice Hall, 2007, embasara este componente assim como o
BRINDICE - Guia de Brindes: disponivel em <http://www.brindice.com.br/>.

Nome do coordenador(a): Alessandro Segala Romano

Assinatura: _ :W“//v‘ Data: 25/ 07 / 2016

Data e ciéncia do Coordenador Pedagdgico

Xl- Replanejamento
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