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Modulo: 2° C.H. Semanal: 2,5

Professor (es): Alessandro Segala Romano

| — Atribuicbes e atividades profissionais relativas a qualificacdo ou a
habilitacdo profissional, que justificam o desenvolvimento das
competéncias previstas nesse componente curricular.

ATRIBUICOES
e |dentificar tendéncias na comunicagao visual.
e Executar layout e Realizar diagramacédo para midias impressas.

AREA DE ATIVIDADES
A - CRIAR PROJETO OU PRODUTO DE COMUNICACAO VISUAL
Avaliar ideias ou conceitos propostos.
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C - ELABORAR PROJETO OU PRODUTO DE COMUNICACAO VISUAL
Identificar publico do produto ou do projeto.
Identificar necessidade de outros especialistas envolvidos no processo.
Identificar o problema.

D - REALIZAR PESQUISAS
Experimentar ideias.
Manter-se informado sobre a producéo corrente.
Pesquisar literatura especifica da area.
Realizar pesquisas de mercado.

E - DEMONSTRAR COMPETENCIAS PESSOAIS
Ser cordial em suas relagdes interpessoais.
Interagir com outras linguagens visuais.
Manter-se atualizado profissionalmente.
Perceber as necessidades do cliente.
Manter-se atualizado a respeito da aplicagdo de materiais
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Il — Competéncias, Habilidades e Bases Tecnoldgicas do Componente Curricular

Componente Curricular: MARKETING E CRIACAO PUBLICITARIA APLICADA A COMUNICACAO VISUAL |

Competéncias

Habilidades

Bases Tecnoldgicas

1. Analisar a importancia do design
para propaganda e marketing.

2. Estabelecer as caracteristicas e
necessidades do publico consumidor.

3. ldentificar ponto de venda e suporte
de campanha que viabilizem a
execucéo do projeto.

4. Analisar o papel e as caracteristicas
das diferentes midias.

1. Distinguir as caracteristicas da
propaganda; marketing, publicidade.

2. Aplicar os conceitos da area de
propaganda e marketing no desenvolvimento
do projeto.

3. Aplicar dados referentes a recursos
conforme briefing.

4. Indicar o publico alvo para o qual o projeto
se destina.

5.Utilizar adequadamente o ponto de venda e
suporte de campanha no projeto de
comunicacdo visual.

6. Selecionar midias para a realizacao do
projeto.

1. Definicdo de propaganda; marketing, publicidade.

2. Importancia do Design para o Marketing e
Propaganda

3. Principios e estrutura de briefing
4. Fundamentos de planejamento de campanha

5. Fluxograma e funcionamento de agéncia de e
propaganda e marketing

6. Principios basicos de publicos consumidor e publico
alvo

7. Principios basicos de ponto de venda e suporte de
campanha

8. Midia: definicdo e caracterizacdo de midia impressa,
midia audio-visual e midias interativas.
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Il - Procedimento Didatico e Cronograma de Desenvolvimento

Componente Curricular: MARKETING E CRIACAO PUBLICITARIA APLICADA A COMUNICACAO VISUAL |

Moédulo: 2°

Habilidade

Bases Tecnhologicas e
Competéncias*

Procedimento Didatico

Cronograma / Dia
e Més

- Recepcéo das turmas pela Direcdo e Coordenacéo da Etec de
Tiquatira (Integragéo com os alunos ingressantes).

- Apresentacdo do Professor, das Bases Tecnologicas,
Competéncias, habilidades, instrumentos de avaliagéo, bibliografia
utilizada e recomendada e dicas. Pesquisa de Analise diagnéstica
da turma com contrato didatico explicitando as regras para o
componente.

20/07 a 22/7

25/07 a 29/07

1. Distinguir as caracteristicas
da propaganda; marketing,
publicidade.

1. Definicdo de propaganda;
marketing, publicidade

Aula expositiva e dialogada sobre as fun¢des do Marketing.
Surgimento, conceitos e definicdes. Apresentacao do Video:
Pipoqueiro Valdir como apoio pedagogico.

01/08 a 05/08

2. Aplicar os conceitos da area
de propaganda e marketing no
desenvolvimento do projeto.

1. Definicao de propaganda;
marketing, publicidade

2. Importancia do Design
para o Marketing e
Propaganda

Aula expositiva e dialogada: Definicdo de Posiocionamento.
Atividade pratica em dupla sobre: Posicionamento de Marca.

08/08 a 12/08

2. Aplicar os conceitos da area
de propaganda e marketing no
desenvolvimento do projeto.

1. Definicao de propaganda;
marketing, publicidade

2. Importancia do Design
para o Marketing e
Propaganda

Aula expositiva e dialogada: Mix marketing (4 p’s).

15/08 a 20/08
sabado letivo
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Aplicar os conceitos da area de
propaganda e marketing no
desenvolvimento do projeto.

1. Definicdo de propaganda;
marketing, publicidade

2. Importancia do Design
para o Marketing e
Propaganda

Atividade pratica individual sobre: Beneficio de Produto. Aula
expositiva e dialogada: Promover e orientar os tipos de
estratégias, segmentacao e publico alvo.

22/08 a 26/08

4. Indicar o publico alvo para o
qual o projeto se destina.

5.Utilizar adequadamente o
ponto de venda e suporte de
campanha no projeto de
comunicacao visual

4. Fundamentos de
planejamento de campanha

6. Principios basicos de
publicos consumidor e
publico alvo

Continuacao sobre ambiente de marketing e tendéncias. Atividade
pratica em grupo: Tempestade Cerebral: Cria¢éo individual de
produto novo. Recuperacgédo sobre o conteudo.

29/08 a 02/09

3. Aplicar dados referentes a
recursos conforme briefing.

5. Fluxograma e
funcionamento de agéncia de
e propaganda e marketing

Apresentacéo do Video: Agéncia Conexxa, sobre o funcionamento
de uma agéncia e seus departamentos.

A estrutura de uma agéncia e briefing. Atividade prética: Realizar o
briefing de um produto de uma marca j& existente.

05/09 a 10/09
sabado letivo

3. Aplicar dados referentes a
recursos conforme briefing.

3. Aplicar dados referentes a
recursos conforme briefing.

4. Indicar o publico alvo para o
qual o projeto se destina.

5. Fluxograma e
funcionamento de agéncia de
e propaganda e marketing

Com base no Briefing, os alunosindividualmente iréo criar
personagem, slogan e produto novo, para posterioormente uma
criar uma campanha publicitaria.

12/09 a 16/09
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3. Aplicar dados referentes a
recursos conforme briefing.

4. Indicar o publico alvo para o
qual o projeto se destina.

8. Midia: definicédo e
caracterizacdo de midia
impressa, midia audio-visual
e midias interativas.

Portifélio: Entrega da criacdo de produto novo.

Aula expositiva e dialogada: As func¢des e importancia da Midia.
Os alunos irdo criar personagem, slogan e produto infantil novo,
para depois realizar uma campanha publicitaria.

19/09 a 23/09

26/09 a 30/09

3. Aplicar dados referentes a
recursos conforme briefing.

4. Indicar o publico alvo para o
qual o projeto se destina.

8. Midia: definicdo e
caracterizacao de midia
impressa, midia audio-visual
e midias interativas.

Aula expositiva e dialogada sobre Midia: Caracteristicas do meio
Televisdo — TV Aberta, TV Paga e Cinema. Atividade pratica:
Através do produto criados, os alunos em dupla iréo realizar um
anuncio para cada midia: Fazer um rough de story board de no
méximo 9 quadros + 01 de assinatura.

03/10 a 07/10
Entrega de mencdes a
secretaria
08/10 — Conselho
Classe Letivo
Intermediario

6. Selecionar midias para a
realizagcéo do projeto.

4. Fundamentos de
planejamento de campanha
8. Midia: definicdo e
caracterizacao de midia
impressa, midia audio-visual
e midias interativas.

Aula expositiva e dialogada sobre Meio Jornal. Tempestade
Cerebral: Criacéo de solucdo para o Meio jornal usando o produto
novo criado.

10/10 a 14/10

6. Selecionar midias para a
realizacéo do projeto.

4. Fundamentos de
planejamento de campanha
8. Midia: definicédo e
caracterizacdo de midia
impressa, midia audio-visual
e midias interativas.

Aula expositiva e dialogada sobre Meio Revistal. Tempestade
Cerebral: Criacdo de solucao para o Meio Revistal usando o
produto novo criado. Projeto Interdisciplinar: Referéncias de
propagandas de revistas, levantar os tipos de anunciantes
(produtos/ servi¢os) que se encontram no segmento de revista e
relizar o rough do anuncio da pagina da revista.

17/10 a 21/10
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6. Selecionar midias para a
realizagcéo do projeto.

4. Fundamentos de
planejamento de campanha
8. Midia: definicdo e
caracterizacdo de midia
impressa, midia audio-visual
e midias interativas.

Aula expositiva e dialogada sobre Meio Jornal. Tempestade
Cerebral: Criacdo de solucdo para o Meio Internet, Out of home e
Outdoor.

24/10 a 27/10

6. Selecionar midias para a
realizagcéo do projeto.

4. Fundamentos de
planejamento de campanha
8. Midia: definicdo e
caracterizacdo de midia
impressa, midia audio-visual
e midias interativas.

Projeto Interdisciplinar: Desenvolvoimento em laboratério de
Infomratica o0 andncio da revista para o projeto interdisciplinar com
FEB, PIF e AIDG II. Recupercao de contetido sobre midia.

03/11 a 04/11

6. Selecionar midias para a
realizagcéo do projeto.

4. Fundamentos de
planejamento de campanha
8. Midia: definicdo e
caracterizacdo de midia
impressa, midia audio-visual
e midias interativas.

Semana Tecnoldgica

Estudo Dirigido: Finalizando a campanha publicitaria em dupla.

07/11 a 11/11

16/11 a 18/11

6. Selecionar midias para a
realizagcéo do projeto.

4. Fundamentos de
planejamento de campanha
8. Midia: definicao e
caracterizacao de midia
impressa, midia audio-visual
e midias interativas.

Estudo Dirigido: Finalizando a campanha publicitaria em dupla.
Recuperacéo de contetdo.

21/11 a 25/11

Todas as habilidades (1, 2, 3,
4,5, e6)

Todas as bases (1, 2, 3, 4, 5,
6,7¢e8)

Portifélio: Entrega em dupla de Campanha para langcamento de
produto novo.
Apresentacao de TCCs

28/11 a 02/12
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Todas as habilidades (1, 2, 3,
4,5,e6)

Todas as bases (1, 2, 3, 4, 5,
6,7¢e8)

- Feedback aos alunos sobre o desempenho no semestre letivo.

05/12 a 13/12
13/12: Entrega de
mencoes a secretaria
14/12 — Conselho
Classe néo Letivo Final
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IV — Plano de Avaliacdo de Competéncias y ) . N
Componente Curricular: MARKETING E CRIACAO PUBLICITARIA APLICADA A COMUNICACAO VISUAL |

Modulo: 2°

Competéncia
(por extenso)

Indicadores de Dominio

Instrumento (s) e
Procedimentos de
Avaliacéo

Critérios de Desempenho

Evidéncias de Desempenho

1. Analisar a importéancia do
design para propaganda e
marketing.

2. Estabelecer as
caracteristicas e
necessidades do publico
consumidor.

3. Identificar ponto de venda e
suporte de campanha que
viabilizem a execucéo do
projeto.

4. Analisar o papel e as
caracteristicas das diferentes
midias.

1. Distinguir as caracteristicas
da propaganda; marketing,
publicidade.

2. Aplicar os conceitos da area
de propaganda e marketing no
desenvolvimento do projeto.

3. Aplicar dados referentes a
recursos conforme briefing.

4. Indicar o publico alvo para o
qual o projeto se destina.

5.Utilizar adequadamente o
ponto de venda e suporte de
campanha no projeto de
comunicacao visual.

6. Selecionar midias para a
realizac&o do projeto.

Atividades em sala com
exercicios a partir dos
conceitos trabalhados.

Dindmicas e debates
em sala de aula onde
sera observada a
atitude e 0
desenvolvimento do
aluno em relagdo aos
temas apresentados.

Entrega dos trabalhos e
apresentacdo em sala
sobre 0s  conceitos
estudados.

Nas atividades realizadas em sala
serd observado a criatividade,
desenvoltura, pré-atividade,

responsabilidade, pertinéncia,
trabalho em equipe, respeito,
participacéo, iniciativa e
cooperacgao.

Cumprimento de prazos na
entrega de trabalhos

Pontualidade, Presenca e
Participacdo nas aulas
Apresentacdo de trabalhos -
Oratéria: desenvoltura,

comunicacao, pertinéncia e
envolvimento e dominio sobre o
assunto abordado.

Apresentacédo dos trabalhos —
Parte Escrita: gramatica,
ortografia, concordancia, redacéo,
coesao e envolvimento e dominio
sobre 0 assunto escrito.

Ao longo do semestre
demonstrar evolugdo sobre
seu conhecimento da matéria
a partir da participagcdo em

sala e nos trabalhos
apresentados;

Contribuir com as aulas
trazendo informacdes
pertinentes e fazendo

colocacdes adequadas;

Saber trabalhar em grupo,
administrar conflitos e trazer
solucdes;

Apresentar o] trabalho
pesquisado em atendimento
aos critérios estabelecidos;

Cumprir com 0s prazos;
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V — Plano de atividades docentes*

Atendimento a alunos por Participacio em
meio de acdes e/ou Ipag
- Projetos e Acdes projetos voltados a . reunioes com
Atividades R ~ = Preparo e correcédo Preparo de Coordenador de
. voltados areducdo | superagdo de defasagens T et .
Previstas ~ : de avaliacdes material didatico | Curso e/ou previstas
da Evasao Escolar de aprendizado ou em -
~ em Calendério
processo de Progressao
: Escolar
Parcial
Julho
X X
Agosto
X
Setembro X
X X
Outubro
X
Novembro
X X
Dezembro
X

*Assinalar com X as atividades que serdo desenvolvidas no més.
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VI — Material de Apoio Didatico para Aluno (inclusive bibliografia)

KOTLER, Philip. Administracdo de Marketing: A edicdo do novo milénio. 102 Ed. Sao Paulo: Prentice Hall,
2000.

SANT'ANNA, Armando. Teoria, técnica e pratica da Propaganda. Sao Paulo: Pioneira, 1996.

Fundamentos do Marketing: Conceitos bésicos / Luciano Crocco... (et al.); Ricardo Marcelo Giola
(Coordenador). S&o Paulo: Saraiva, 2010 (Cole¢&o de Marketing; v.1).

* CHURCHILL, Gilbert A.; PETER, Paul. Marketing: Criando valor para os clientes. Sdo Paulo: Saraiva,
20083.

* COBRA, Marcos. Marketing basico. Sdo Paulo: Atlas, 1997.

* SERRENTINO, Alberto. Inovac¢des no Varejo - 3° ed. - S&o Paulo: Saraiva, 2007.

* BUHAMRA, Claudia. Gestdo de Marketing no Varejo: Conceitos, orientacfes préaticas. Sdo Paulo: Atlas,
2012.

* LUPETTI, M. Administragdo em Publicidade. S&o Paulo: Ed. Thomson, 2003.

* SAMPAIO, Rafael. Propaganda de A a Z. Sdo Paulo: Ed Campus, 2006.

* MARTINS, Zeca. Propaganda é Isso ai!. Sdo Paulo: Saraiva, 2010.

* WAITEMAN, Flavio. Manual Pratico de Criagdo Publicitaria - o dia-a-dia da Criacdo em uma Agéncia.
Editora Nobel.

VII - Propostas de Integragao e/ou Interdisciplinares e/ou Atividades Extra

Neste componente os alunos irdo utilizar fazer propagandas de produtos e posteriormente irdo
incluir esta atividade no componente de AIDG?2.

VIII — Estratégias de Recuperacdo Continua (para alunos com baixo
rendimento/dificuldades de aprendizagem)

Atendimento as duplas e se necessério aos alunos individualmente nos exercicios em sala. Solicitar que o
aluno pesquise e faga um trabalho sobre o conceito em que estd com dificuldade e propor a leitura de
livros e artigos da area do conceito.

IX — Identificacao:
Nome do professor (a): Alessandro Segala Romano

”
ASSINGWIS: s e Data: 25/07/2016
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X — Parecer do Coordenador de Area:

Consta do Plano de Trabalho Docente as competéncias definidas para o0 componente curricular.
O uso dos videos auxiliam na compreensao do contelido, além de atividades préaticas como a
criacdo de uma campanha publicitaria para um produto/empresa real.

Nome do coordenador (a): Alessandro Segala Romano

'
Assinatura: MJ //é"“"’ Data: 25/07/2016
? &

Data e ciéncia do Coordenador Pedagdgico

Xl- Replanejamento
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